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Swipe Night® ar tillbaka pa Tinder med ett mysterium att 16sa och fler satt att matcha!

Starting
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Sverige, november 2021 - Den 7 november kl. 18.00 ar den Emmy-nominerade upplevelsen Swipe Night® tillbaka med en ny handling och nya mdjligheter att interagera med
andra pa Tinder. | den interaktiva berattelsen far medlemmar félja med ett géng vénner pa en fédelsedagshelg dar ndgot gar valdigt fel. | Swipe Night: Killer Weekend hamnar
deltagaren i mitten av handelsernas centrum och blir en viktig del av mysteriets I16sning, detta genom tre spannande avsnitt som visas under tre veckor i Tinders nya sociala hub
Explore.

Ladda ner Swipe Night: Killer Weekend TRAILER har.

Precis som i den férsta upplagan av Swipe Night utmanas medlemmarna att ta olika knepiga beslut och styra handlingen framat genom héger- eller vanster-swipes. Bortom
vagvalen som medlemmarna stalls infor i varje avsnitt finns nya unika ledtrddar eller platser att utforska fér att l6sa mysteriet.

| slutet av varje avsnitt uppmanas deltagarna att peka ut sin misstankte. Darefter kan de vélja att delta i en snabbchatt med ndgon som har kommit fram till en annan misstankt
(och som kanske sitter inne pd ndgon annan information). Har far medlemmar méjlighet att analysera den gemensamma upplevelsen, prata om ledtrddar de missat och férséka lésa
mysteriet tillsammans, utan att ha matchat med varandra tidigare.

"Swipe Night var vart férsta stora experiment for att se om vdra medlemmar ville géra ndgot mer &n att Swipea, och svaret var ett rungande ’ja’”,sager Kyle Miller produktchef pa
Tinder. "Utvecklingen av Swipe Night, och upplevelser pd Tinder generellt, dppnar upp till roligare och mer ldttsamma sétt fér medlemmarna att bryta isen p&. Vi bestdmde oss for
mysteriegenren eftersom det &r en katalysator for konversationer och en unik mdjlighet for medlemmarna att ldra kdnna sin matchning genom att samarbeta for att l6sa ett fall
tillsammans”

Hela 20 miljoner medlemmar valde att delta i den férsta upplagan av Swipe Night 2020 och den interaktiva upplevelsen 6kade antalet matchningar med 26 %*. Intresset for true
crime har varit rekordhégt; profilbeskrivningar som ndmner genren har ékat med 20 % sedan bérjan av dret och éver 30 000 medlemmar pd Tinder uppger att de letar efter sin
"partner in crime".

Swipe Night: Killer Weekend bérjar séandas i appen séndagen den 7 november kl. 18.00 och snabbchatt-funktionen, Hot Takes, kommer att vara tillgénglig varje séndag fran 18.00 till
midnatt. Samtliga avsnitt kommer finnas tillgdngliga i Explore under hela november, fér den som vill kéra upplevelsen fler gdnger.

Swipe Night: Killer Weekend ar regisserad av Sasie Sealy och i rollerna syns flera aktuella GenZ-talanger.

* 26 % Okning i antalet matchningar jamfort med en vanlig séndagskvall.

Om Hot Takes

Hot Takes &r en ny social upplevelse som ger medlemmar méjligheten att chatta innan de har matchat genom korta chattsessioner i quiz-format. Medan timern raknar ner far
medlemmarna valja om de vill gd vidare som en matchning eller om de, nar tiden gatt ut, vill snabbchatta med ndgon ny. Detta &r férsta gdngen Tinders medlemmar far méjlighet
att chatta innan de matchar och kan pd sa satt kan |ata sin flirtiga personlighet bli det férsta intrycket.

Om Tinder:
Tinder lanserades pa ett collagecampus 2012 och &r idag varldens mest populdra app for att traffa nya méanniskor. Tinder finns tillganglig i 190 l&nder, pa éver 40 olika sprak, och ar
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idag den snabbast vaxande appen i varlden, utéver mobila speltjanster. Appen har fler an 450 miljoner nedladdningar och hittills lett till dver 65 miljarder matchningar.
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